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CONTRATACION DE LA PUBLICIDAD EN MEDIOS DE COMUNICACION PARA LOS ANOS
2018y 2019

- PLIEGO DE PRESCRIPCIONES TECNICAS -

1. Objeto

Logrofio Deporte desarrolla su actividad comunicativa de varias formas, cada una con objetivos y
canales propios.

La Ley 7/2017 de 22 de mayo de Comunicacion y Publicidad Institucional define la Actividad
Comunicativa como “cualquier acto comunicativo que produce una administracién para
trasladar un mensaje a un grupo destinatario sea a través de canales y herramientas propios o
cedidos por terceros.”

Dentro de la actividad comunicativa hacia el exterior, también hay diferentes modalidades.
Logrofio Deporte emplea comunicacién directa hacia los ciudadanos, ruedas de prensa, actos de
relaciones publicas, promociones, etc.

Logrofio Deporte también desarrolla lo que la Ley 7/2017 describe como Actividad Publicitaria:
Actividad publicitaria: entendida como un acto de comunicacion que se desarrolla en soportes
de terceros y cuyo uso o cesion supone una contraprestacién econdmica por parte de la
administracion.

Con este fin se pretende contratar, a través de agencias de publicidad o comunicacion, la
planificacion y compra de espacios en diversos medios y soportes de comunicacion para la
actividad publicitaria que Logrofio Deporte realice a partir del 1 de junio de 2018 y durante todo el
afo 2019.

Las necesidades de Logrofio Deporte en cuanto a la actividad publicitaria vienen descritas en el
Plan Anual de Publicidad Institucional, aprobado por el Consejo de Administracion de Logrofo
Deporte, y quedan descritas mas adelante.

Los contratos que se realicen sobre la base del presente Pliego de Prescripciones Técnicas
tendran por objeto garantizar el cumplimiento de las necesidades y los objetivos descritos en el
Plan de Publicidad Institucional de Logrofio Deporte.

Las necesidades de promocién y publicidad de Logrofio Deporte tienen las siguientes
caracteristicas basicas:

Publico objetivo:

Es universal en cuanto a:
* grupos de edad
© Sexo
- estrato social
- caracteristicas sociales y culturales
localizacion (dentro de Logroiio)
intereses deportivos (salud, condicién fisica, entrenamiento, aprendizaje, etc.)

Temporalizacion:

La oferta de Logrofio Deporte se distribuye a lo largo de todo el afio:
- Actividades: El programa deportivo municipal ocupa de octubre a junio (temporada de invierno)
y de junio a septiembre (temporada de verano)
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+ Instalaciones y servicios: de enero a diciembre. Piscinas climatizadas, piscinas de verano, salas
de musculacién, servicio médico, espacio hidrotermal...

- Eventos propios y de terceros con nuestra colaboracién: durante todo el afo. A modo de
ejemplo podemos citar el Circuito de Carreras, cuya primera prueba se celebra el 7 de enero y
la dltima el 31 de diciembre.

Conclusion

La planificacién de promocién y publicidad de Logrofio Deporte debe tratar de hacer llegar su
mensaje a diferentes publicos en cuanto a diversas variables, con diferentes expectativas y
necesidades respecto al ejercicio fisico, y a lo largo de todo el afio.

Contrataremos una combinacién de publicidad pura (anuncios) con espacios que nos permitan
explicar nuestras iniciativas y afiadir informacion a la publicidad.

2. Descripcion de los servicios

Este pliego de condiciones se divide en dos lotes:
a) publicidad constante.
b) campafnas puntuales.

Se llevara a cabo en los siguientes tipos de medios de comunicacion:
+ Prensa escrita

- Radio (solo para 2019)

« Televisién

+ Medios digitales.

En ninguin caso se aceptaran propuestas que incluyan otros soportes publicitarios.

El presupuesto destinado al presente contrato asciende a 151.000 euros mas IVA. La distribucion
presupuestaria entre los dos lotes es como sigue:

a) publicidad constante. 60% de la inversion. 90.600 euros mas IVA.
b) campafas puntuales. 40% de la inversion. 60.400 euros mas IVA.

Teniendo en cuenta que la contratacion con las emisoras de radio para 2018 ya esta resuelta, se
marcan los siguientes porcentajes de inversion para este contrato por tipo de medios de
comunicacion:

a) publicidad constante. 60% de la inversion

Porcentajes aproximados:
Emisoras de radio: 20%
Prensa escrita: 40%
Television: 22%
Medios digitales: 18%

b) campafas puntuales. 40% de la inversion

Porcentajes aproximados:
Emisoras de radio: 20%
Prensa escrita: 40%
Television: 22%
Medios digitales: 18%
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Lote A. Publicidad constante.

La actividad y la oferta de Logrofio Deporte es muy variada a lo largo del afio. Multitud de
iniciativas puntuales se suman a las grandes acciones que la empresa lleva a cabo a lo largo del
ano.

Ademas, en ocasiones conviene detallar la publicidad que se hace de las grandes campanias,
como el Programa Deportivo Municipal, que comprende en si mismo varios programas a los que
conviene dar difusién de manera individualizada.

Otra caracteristica de la gestion de Logrofio Deporte es y debe ser la agilidad para reaccionar a
situaciones de diferente naturaleza, por lo que este tipo de accién publicitaria es importante para
la empresa.

Por todo ello, Logrofio Deporte pretende tener una presencia informativa constante en los medios
de comunicacién, de caracter publicitario que complemente a las acciones informadoras que se
realizan desde la entidad.

De este modo, se valorara una programacion publicitaria que permita el envio permanente de
mensajes publicitarios, que Logrofio Deporte podra modificar en funcion de sus necesidades.

Logrofio Deporte valorara ademas la versatilidad de esta publicidad en cuanto a contenidos y
programaciones, que podran ser variados segun disponga Logrofio Deporte.

El presupuesto para este lote es de 90.600 euros mas iva para todo el periodo de duracién del
contrato (1 de junio de 2018 a 31 de diciembre de 2019)

La oferta debera incluir al menos:

« Emisoras de radio:

- como minimo 3 emisoras de radio comerciales y generalistas. Quedan por lo tanto fuera las
emisoras especificas (musicales, deportivas, etc.), si bien pueden formar parte de la ofertas
como complemento de las emisoras comerciales y generalistas.

- NOTA IMPORTANTE: solo se contratara a través del presente pliego presencia en emisoras de
radio para el afio 2019.

. Partida presupuestaria: lo méas aproximada posible al 20%.

- Distribucion presupuestaria de esta partida entre las emisoras de radio, en funcién de su
audiencia justificada:

« primera: 35% a 40%
» segunda: 30% a 35%
« tercera: 30% a 35%

+ Prensa escrita:

+ 3 medios como minimo, incluyendo de pago y gratuita.

- Medios generalistas (no de informacién o tematica especifica)

- Partida presupuestaria: lo méas aproximada posible al 40%.

- Distribucion presupuestaria de esta partida entre las emisoras de radio, en funcién de su
audiencia justificada:
« primera: 45% a 50%
» segunda: 30% a 35%
« tercera: 20% a 25%

« Televisiones locales:
« 2 medios como minimo.
- Partida presupuestaria: lo méas aproximada posible al 22%.
- Distribucion presupuestaria de esta partida entre las emisoras de radio, en funcién de su
audiencia justificada:
« primera: 55% a 60%
» segunda: 40% a 45%
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- Si en el caso de las televisiones locales no fuera posible justificar datos de audiencia, se
valoraran otro tipo de datos o estimaciones aportados por la agencia.

+ Medios digitales:

+ al menos tres medios.

- medios de informacién general

- Partida presupuestaria: lo mas aproximada posible al 18%.

- Distribucion presupuestaria de esta partida entre las emisoras de radio, en funcién de su
audiencia justificada:
» primera: 35% a 40%
» segunda: 30% a 35%
« tercera: 25% a 30%

« Creatividad
- La empresa adjudicataria debera disefar la creatividad de al menos 2 campafas a lo largo
de la duracion del contrato.
- Las ofertas pueden incluir el disefio de un numero mayor de campanas.

Obligaciones de la empresa adjudicataria:
+ Disefar el plan de medios
- Planificar y contratar los espacios necesarios en los medios de comunicacién
« Asegurarse de que los medios disponen de todo el material necesario en plazo, formatos y
cualquier otra caracteristica para llevar a cabo las acciones publicitarias.
- CREATIVIDADES:
- La empresa adjudicataria debera crear la imagen de al menos 2 campafas publicitarias a lo
largo de la duracién del contrato.
- Las ofertas pueden incluir el disefio de un nimero mayor de campanas.
- Para el resto de campanias, si fuera necesario, adaptar en cada caso la imagen proporcionada
por Logroio Deporte a los diferentes soportes utilizados (no crear una imagen nueva)
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Lote B. Campanas puntuales.

Logrofio Deporte pretende ejercer una actividad publicitaria especifica para promocionar tres
acciones determinadas, que son:

Programa Deportivo Municipal (2018-2019 y 2019-2020)

Ofrece alrededor de 22.000 plazas en actividades deportivas.

Se lanza en julio, los plazos de inscripcién comienzan a finales de agosto (las fechas exactas se
determinaran mas adelante) y duran cuatro semanas. Hay varios plazos de inscripcién, aunque la
posibilidad de inscribirse permanece abierta.

El programa dura desde octubre hasta junio

Programa Deportivo Municipal de Verano 2018 y 2019.

Se lanza a finales de abril, las inscripciones comienzan en mayo.

Hay un Unico periodo de inscripcion.

Se deben promocionar actividades e instalaciones (piscinas deportivas municipales de Las
Norias, El Cortijo y Varea).

El periodo de vigencia del programa va de junio a septiembre.

San Silvestre de Logroiio 2018 y 2019

Carrera que se celebra el 31 de diciembre en Logrofio, con mas de 7.200 inscritos en su ultima
edicion.

Las inscripciones comienzan a primeros de diciembre.

El presupuesto para este lote es de 60.400 euros mas iva para todo el periodo de duracién del
contrato (1 de junio de 2018 a 31 de diciembre de 2019)

La oferta debera incluir al menos:
« Emisoras de radio:

- como minimo 3 emisoras de radio comerciales y generalistas. Quedan por lo tanto fuera las
emisoras especificas (musicales, deportivas, etc.), si bien pueden formar parte de la ofertas
como complemento de las emisoras comerciales y generalistas.

- NOTA IMPORTANTE: solo se contratara a través del presente pliego presencia en emisoras de
radio para el afio 2019.

. Partida presupuestaria: lo méas aproximada posible al 20%.

- Distribucion presupuestaria de esta partida entre las emisoras de radio, en funcién de su
audiencia justificada:

« primera: 35% a 40%
+ segunda: alrededor del 30% a 35%
» tercera: alrededor del 30% a 35%

+ Prensa escrita:

+ 3 medios como minimo, incluyendo de pago y gratuita.

- Medios generalistas (no de informacién o tematica especifica)

. Partida presupuestaria: lo méas aproximada posible al 40%.

- Distribucion presupuestaria de esta partida entre las emisoras de radio, en funcién de su
audiencia justificada:
« primera: 45% a 50%
» segunda: 30% a 35%
« tercera: 20% a 25%

« Televisiones locales:
« 2 medios como minimo.
. Partida presupuestaria: lo méas aproximada posible al 22%.
- Distribucion presupuestaria de esta partida entre las emisoras de radio, en funcién de su
audiencia justificada:
« primera: 55% a 60%
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» segunda: 40% a 45%
- Si en el caso de las televisiones locales no fuera posible justificar datos de audiencia, se
valoraran otro tipo de datos o estimaciones aportados por la agencia.

Medios digitales:
+ al menos tres medios.
- medios de informacién general
- Partida presupuestaria: lo mas aproximada posible al 18%.
- Distribucion presupuestaria de esta partida entre las emisoras de radio, en funcién de su
audiencia justificada:
» primera: 35% a 40%
» segunda: 30% a 35%
« tercera: 25% a 30%

- Dinamizacion en redes sociales de las campanas
- La empresa debera hacer una propuesta de dinamizacién en las redes sociales Facebook,
Twitter e Instagram.

Obligaciones de la empresa adjudicataria:

disefar el plan de medios

planificar y contratar los espacios necesarios en los medios de comunicacién

si fuera necesario, adaptar en cada caso la imagen proporcionada por Logrofio Deporte a los

diferentes soportes utilizados

asegurarse de que los medios disponen de todo el material necesario en plazo, formatos y

cualquier otra caracteristica para llevar a cabo las acciones publicitarias.

Dinamizacion en redes sociales de las campafas

- La empresa debera hacer una propuesta de dinamizacién en las redes sociales Facebook,
Twitter e Instagram.



(J
Ny
7 deporte
3. Documentacion técnica

LOTE A:
Publicidad constante

- explicacion de la estrategia de comunicacion prevista, que justifique las acciones posteriores.

- detalles de las inserciones previstas en cada medio (nUmero, tipo, duracion, color...)

« cronograma.

- la audiencia de cada medio propuesto, aportando documentos que justifiquen los datos (EGM,
OJD, usuarios unicos...)

- el presupuesto destinado a cada medio (desglosado base € iva). No es valido presentar de
manera conjunta el presupuesto destinado a un grupo de comunicacién o comercializadora que
englobe a varios medios, sin aportar el presupuesto destinado a cada uno de los medios

- el presupuesto global del lote (desglosado base e iva)

- documento de compromiso emitido por cada uno de los medios de comunicacion, que recoja la
propuesta presentada por la agencia de comunicacion para las campafas propuestas

- sera admitida una Unica propuesta por cada agencia de comunicacién, sin opciones ni
alternativas en ninguno de sus puntos.

- justificacion de la solicitud de propuesta de la agencia a cada medio de comunicacion, aunque
no obtuviera respuesta.

- Numero de creatividades que la empresa esta dispuesta a desarrollar a lo largo de la duraciéon
del contrato.

LOTE B:
Campafias puntuales

- explicacion de la estrategia de comunicacion prevista para cada una de las tres campafas que
justifique las acciones posteriores.

+ de cada campahfa:
- detalle de inserciones previstas en cada medio (nimero, tipo, duracion, color...)
« cronograma

» del total del lote B:

- la audiencia de cada medio propuesto, aportando documentos que justifiquen los datos
(EGM, OJD, usuarios unicos...)

- el presupuesto destinado a cada medio (desglosado base e iva). No es valido presentar de
manera conjunta el presupuesto destinado a un grupo de comunicacién o comercializadora
que englobe a varios medios, sin aportar el presupuesto destinado a cada uno de los medios

- el presupuesto global del lote (desglosado base € iva)

- documento de compromiso emitido por cada uno de los medios de comunicacion, que recoja la
propuesta presentada por la agencia de comunicacion para las campafias propuestas

- sera admitida una Unica propuesta por cada agencia de comunicacién, sin opciones ni

alternativas en ninguno de sus puntos.

justificacion de la solicitud de propuesta de la agencia a cada medio de comunicacién, aunque

no obtuviera respuesta.

« Plan de dinamizacién en las redes sociales de las campanas.

4. Plazo de cumplimiento del contrato
1 de junio de 2018 a 31 de diciembre de 2019.

5. Precio del contrato

LOTE A: 90.600 euros mas iva para todo el periodo de duracién del contrato (1 de junio de 2018 a
31 de diciembre de 2019)

LOTE B: 60.400 euros mas iva para todo el periodo de duracién del contrato (1 de junio de 2018 a
31 de diciembre de 2019)
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6. Criterios de adjudicacion

Los dos lotes se valoraran por separado, y la puntuacion obtenida por una empresa en un lote no
influira en el otro (en el caso de que presente propuestas para los dos).

Los dos lotes seran valorados en funcién de los mismos criterios de valoracién, que son los que
siguen:

Establecidas las propuestas que cumplen con todas las especificaciones detalladas en este
pliego, seran calificadas de acuerdo a los siguientes criterios de valoracion:

Sobre un maximo de 100 puntos:
+ 56 puntos para la oferta econdémica.
* 44 puntos para la oferta técnica, concretando:
* 40 puntos para la planificacién de medios:
- Para la valoracion de la oferta técnica se tendran en cuenta los siguientes aspectos:

« ndmero de inserciones.

- caracteristicas de las inserciones (formato, duracion, ubicacién, color, horario, duracién,
tamano, etc.)

- audiencia del soporte en el que se producen las inserciones.

* 4 puntos para el soporte técnico:

- Lote A: nimero de creatividades incluidas en la oferta. Se asignaran 4 puntos a la
empresa que ofrezca un mayor nimero de creatividades, y las puntuaciones al resto de
empresas se asignaran de manera proporcional segun una regla de tres.

- Lote B: plan de dinamizacién en las redes sociales.

Cruzando las caracteristicas de cada propuesta para cada medio, se valorara cada oferta de
acuerdo al siguiente cuadro por tipo de medio de comunicacién, tratando de encontrar la oferta
mas compensada.

Radio Prensa Television Medios Soporte TOTAL
escrita Digitales Técnico
PU,NTUACIC')N 10 10 10 10 4 44
MAXIMA
Empresa 1 X X X X X X
Empresa 2 Y Y Y Y Y Y
Empresa 3 Z Z Z Z Z Z

Corte técnico: no se valoraran propuestas que no alcancen un minimo de 7 puntos en cada uno
de los tipos de medios de comunicacion.

Logrofio, 19 de febrero de 2018

El técnico en Planificacién y Marketing

Juan Luis Rodriguez Pérez
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