ANEXO |

ESPECIFICACIONES DEL CONTRATO

1. Objeto del contrato: Contratacion, a través de agencias de publicidad o comunicacioén, de la
planificacion y compra de espacios en diversos medios y soportes de comunicacion. El objeto se
divide en tres lotes.

LOTE I: publicidad constante en prensa escrita

LOTE II: publicidad constante en emisoras de radio

LOTE IlI: publicidad constante en medios digitales

TRAMITACION: ordinaria
PROCEDIMIENTO: abierto

2. CLASIFICACION DE PRODUCTOS POR ACTIVIDADES (CPVO0 8): 79341000-6, Servicios de

Publicidad.

3. PERFIL DE CONTRATANTE:
http://www.logronodeporte.es/web/wf-menu-config/tra

contratante

4. VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO (incluidas modificac

nsparencia/item/229-perfil-del-

iones y prérrogas en su caso):

LOTE I:
CONCEPTO BASE IVA PRESUPUESTO
Inversi on en medios de co- 40.300,00 € 8.463,00 € 48.763,00 €
municacion
Honorarios de agencia 6.045,00 € 1.269,45 € 7.314,45 €
TOTAL 46.345,00 € 9.732.45 € 56.077,45 €
LOTE II:
CONCEPTO BASE IVA PRESUPUESTO
Inversi ¢ dios de co-
nversion en medios de co 42.900,00 € 9.009,00 € 51.909,00 €
municacion
Honorarios de agencia 6.435,00 € 1.351,35 € 7.786,35 €
TOTAL 49.335,00 € 10.360,35 € 59.695,35 €
LOTE IIl:
CONCEPTO BASE IVA PRESUPUESTO



Inversi 6n en medios de co-

L 46.800,00 € 9.828,00 € 56.628,00 €

municacion
Honorarios de agencia 7.020,00 € 1.474,20 € 8.494,20 €
TOTAL 53.820,00 € 11.302,20 € 65.122,20 €

PRESUPUESTO BASE DE LICITACION:

I. LOTE I: Publicidad constante en prensa escrita. 46.345 euros mas IVA.
A. 40.300 euros mas IVA para la compra de espacios publicitarios.
B. 6.045 euros mas IVA para el pago de honorarios.
II. LOTE II: Publicidad constante en emisoras de radio. 49.335 euros mas IVA.
A. 42.900 euros mas IVA para la compra de espacios publicitarios.
B. 6.435 euros mas IVA para el pago de honorarios.
[ll. LOTE llI: Publicidad constante en medios digitales. 53.820 euros més IVA.

A. 46.800 euros mas IVA para la compra de espacios publicitarios.
B. 7.020 euros mas IVA para el pago de honorarios.

5. PLAZO DE EJECUCION: Desde el 1 de mayo de 2022 hasta el 31 de diciembre de 2023. Sin
posibilidad de prérrogas.

6. PAGO DEL PRECIO: Mediante facturas mensuales previamente conformadas por los técnicos
de Logrofio Deporte.

7. REVISION DE PRECIOS: No procede.

8. PRORROGA DE LAS PRESTACIONES: No caben prérrogas

9. ADMISION DE VARIANTES: No

10. PENALIDADES: las previstas en la clausula 16 de este Pliego y el régimen de infracciones y
sanciones previsto en las prescripciones técnicas relacion al desarrollo del objeto del contrato.

11. GARANTIAS EXIGIDAS:

Provisional: NO
Definitiva (para cada lote): Ordinaria del 5% del importe de adjudicacion.

12. EN SU CASO, HABILITACION EMPRESARIAL O PROFESIO NAL: No procede

13. PLAZO DE GARANTIA: Minimo de 1 afio.



14. CLASIFICACION COMO CONTRATISTA DE SERVICIOS: no procede

15. CRITERIOS PARA LA APRECIACION DE OFERTAS CON VA LORES ANORMALES O
DESPROPORCIONADOS.

Los determinados en el articulo 85 del reglamento General de la Ley de Contratos de las
Administraciones Publicas, aprobado por Real Decreto Legislativo 1098/2001, de 12 de octubre.

16. PREFERENCIAS EN LA ADJUDICACION (trabajadores ¢ on discapacidad, empresas de
insercién, entidades sin animo de lucro y Organizaci ones de Comercio Justo):  No procede

17. CRITERIOS DE SELECCION en funcién de los medios de acreditacionn resefiados en
los articulos 75y 78 del TRLCSP y 67 del RGLCAP.

Los licitadores presentardn cumplimentado el ANEXO XI, documento de declaracion responsable
de cumplimiento de las condiciones referidas a la solvencia econdmica, financiera y técnica o pro-
fesional y en cualquier caso, de resultar adjudicatarios, deberan acreditar dicha solvencia por al-
guno de los siguientes medios:

1. De solvencia econémica y financiera:
La solvencia econdmica y financiera podrd justificarse por alguno de los siguientes medios;

. Declaraciones apropiadas de entidades financieras o, en su caso, justificante de la exis-
tencia de un seguro de indemnizacion por riesgos profesionales.

. Declaracion responsable sobre el volumen anual de negocios referido al afio de mayor vo-
lumen de negocio de los tres ultimos concluidos, en funcion de la fecha de creacién o de
inicio de las actividades del empresario, en la medida en que se disponga de las referenci-
as de dicho volumen de negocios. La cifra debera ser al menos una vez y media el valor
estimado del contrato cuando su duracion no sea superior a un afio, y al menos una vez y
media el valor anual medio del contrato si su duracion es superior a un afio.

2. De solvencia técnica o profesional:

. Una relacién de los principales trabajos realizados en los ultimos tres afios que incluya im-
porte, fechas y el destinatario, publico o privado, de los mismos. Los servicios o trabajos
efectuados se acreditardn mediante certificados expedidos o visados por el érgano compe-
tente, cuando el destinatario sea una entidad del sector publico; cuando el destinatario sea
un sujeto privado, mediante un certificado expedido por éste o a falta de este certificado,
mediante una declaracion del empresario.

. Titulaciones académicas y experiencia profesional del empresario y del personal al servicio
del contrato.

Se acompafara declaracion responsable del licitador, en la que manifieste que las circuns-
tancias reflejadas en el certificado no han experimentado variacion, conforme al modelo re-
cogido en ANEXO XIlI de este pliego.

3. Compromiso de medios personales o materiales, c  onforme al ar-
ticulo 76 de la LCSP, en los siguientes términos,



“El licitador se compromete a dedicar o adscribir a la ejecucién del contrato, los medios perso-
nales o materiales necesarios para su correcta realizacion”.

Asimismo, en el caso de exigencia en el Pliego de Prescripciones Técnicas que rigen el contra-
to de un equipo humano minimo con una determinada experiencia, ésta se acreditarqd mediante
curriculum vitae, acompanado de declaracion responsable firmada por cada uno de los compo-
nentes del equipo.

En todo caso el érgano de contratacion, en orden a garantizar el buen fin del procedimiento,
podra recabar, en cualquier momento anterior a la adopcion de la propuesta de adjudicacion,
gue los licitadores aporten documentacién acreditativa del cumplimiento de las condiciones es-
tablecidas para ser adjudicatario del contrato.

18. CRITERIOS DE VALORACION DE LAS OFERTAS:

Los lotes se valoraran por separado, y la puntuacion obtenida por una empresa en un lote no in-
fluird en otro (en el caso de que se presenten propuestas para varios), ni se aceptara que la oferta
de un lote vaya condicionada a la de otro.

Todos los lotes seran valorados en funcion de los mismos criterios de valoracion.

Establecidas las propuestas que cumplen con todas las especificaciones detalladas en este plie-
go, seran calificadas de acuerdo a los siguientes criterios de valoracion:

Sobre un méaximo de 100 puntos :

* 51 puntos para la oferta econdmica:
e Teniendo en cuenta que la partida econémica destinada a la compra de espacios publicitarios
debe ser invertida en su totalidad.

* Por lo tanto, se valorard la oferta sobre los siguientes importes:
e LOTE I, méximo 46.345 euros mas IVA.
e LOTE I, maximo 49.335 euros mas IVA.
¢ LOTE Ill, méximo 53.820 euros mas IVA.

* 49 puntos para la oferta técnica:

Se valorara el plan de medios propuesto por la empresa licitadora teniendo en cuenta la eficacia
de la misma, la rentabilidad obtenida por la inversién econdmica realizada, asi como el cumpli-
miento de los valores establecidos.

* Planificacion de medios:

e Para la valoracion de la oferta técnica se tendra en cuenta el alcance de las acciones pu-
blicitarias entre nuestro publico objetivo , para lo que se tendran en cuenta los siguientes
aspectos:

e nimero de inserciones.
e caracteristicas de las inserciones segun descrito en el presente pliego (formato, duracion,
ubicacion, color, horario, tamafio, etc.)



e audiencia del soporte en el que se producen las inserciones (cantidad y coincidencia con
nuestro publico objetivo), y distribucion del presupuesto entre los medios en funcion de la
audiencia.

« Distribucion de la inversion entre los medios:

e No es condicién obligatoria cumplir de manera exacta los porcentajes marcados en este
pliego de condiciones técnicas, pero si serdn mejor valoradas aquellas propuestas que
mas se acerquen a cada uno de esos porcentajes.

No cumplir con los minimos establecidos en el pliego no permitira obtener puntuacioén.
De la oferta para cada tipo de medio de comunicacion se tendran en cuenta:

en radio:
e el numero de inserciones.
» el formato, ajustado a lo descrito en las prescripciones técnicas.
* la duracion de cada insercion.
* ubicacion en la parrilla.
 se valoraran las inserciones en dias y horarios de mayor audiencia, o en aquellos con una
audiencia apropiada cualitativamente a nuestros intereses.
» distribucion presupuestaria:
e audiencia de las emisoras propuestas, y la proporcionalidad entre ellas.
» coincidencia del tipo de audiencia con nuestro publico objetivo.
¢ el refuerzo en las redes sociales.

en prensa escrita:
e el numero de inserciones
« el formato, ajustado a lo descrito en las prescripciones técnicas.
» el tamafio de las inserciones, que puede ser de una pagina o media pagina.
* ubicacion en las publicaciones.
e se valorara el compromiso de las inserciones en dias de mayor difusién, en paginas impares,
etc.
» distribucion presupuestaria:
» difusion de los medios propuestos y la proporcionalidad entre ellos.
e coincidencia del tipo de audiencia con nuestro publico obijetivo.
« el refuerzo en las redes sociales.

en medios digitales:
e el numero de inserciones.
« el formato, ajustado a lo descrito en las prescripciones técnicas.
« frecuencia de las publicaciones en redes sociales
e ubicacion y tamafo de las inserciones dentro de la portada del medio.
« distribucion presupuestaria:
« difusién de los medios propuestos y la proporcionalidad entre ellos.
e coincidencia del tipo de audiencia con nuestro publico obijetivo.




Cruzando las caracteristicas de cada propuesta para cada medio, se valorard cada oferta de
acuerdo al siguiente cuadro por tipo de medio de comunicacion, tratando de encontrar la oferta
mas compensada.

Distribucién de
inversion entre
medios

Propuesta NUmero de inser- Formato, ubicacion,

econ6mica ciones tamafio...

PUNTUACION MAXIMA 51 22 17 10 100

Empresa 1

Empresa 2

Empresa 3

Corte técnico: no se valoraran propuestas que no alcancen un minimo de 36 puntos en cada uno
de los tipos de medios de comunicacion.

La valoracion de la oferta se efectuara de conformidad con la siguiente formulacién, consideran-
dose con dos decimales la puntuacion resultante; sin perjuicio de su consideracion, si asi procede,
como ofertas con valores anormales o desproporcionados:

Poe=Pmax x Boe x K

Doénde:

» Poe: puntuacién que otorga la formula a valorar.
* Pmax: puntuacién maxima establecida en el pliego para el criterio precio.
» Boe: baja, obtenida tras aplicar la siguiente formula, en la que Presupuesto base de licitacion y ofer-

ta a valorar se consideran IVA excluido:

Boe=(Presupuesto base de licitacion — oferta valorar) / Presupuesto base de licitacion

Boe = [Presupuesto base de licitacion — Ofertd@rad

Presupuesto base de licitacion

* Bmax: baja mayor de entre todas las ofertas.
e Elvalor K predeterminado en el Pliego se corredparon el siguiente rango, cuyo umbral inferio®%sy el
umbral superior la inversion del valor de K (en %).

Valor de K predeterminado Rango de baja correspondiente

Suministros y servicios: 6 0% -16'66 %

Si, tras la apertura de la proposicién econémica, la Bmax es superior a los rangos previstos, K sera igual a
1/ B max.



En orden a la valoracién de los criterios antedichos, los licitadores presentardn cuantos documen-
tos, memorias, justificantes, etc. acrediten el cumplimiento del contenido de sus proyectos y ayu-
den a Logrofio Deporte S.A., a la consideracion global de la capacidad de cada entidad licitadora,
no valorandose la falta de documentos imprescindibles tales, como, fotocopias de curriculum, es-
pecificacion del contrato y horas de trabajo, etc.

19. PLAZO DE PRESENTACION DE OFERTAS: Hasta las 14,00 horas del vigésimo dia natural
contado desde el siguiente a la publicacion del anuncio de licitacion en el Perfil de Contratante de
la Plataforma de Contratacion del Sector Publico. Si el ultimo dia de plazo es inhabil (sabado, do-
mingo o festivo nacional, regional o local) o en supuestos de jornada reducida de Logrofio Deporte
(festividad de San Mateo y Virgen de la Esperanza) el plazo se entenderd prorrogado hasta las 14
horas del primer dia habil siguiente.

20. FECHA/HORA DE APERTURA DE PROPOSICIONES “SOBRE B": Se dara a conocer, al
menos con 24 horas de antelacién, a través del Perfil de Contratante.

21. LEYENDA DE LA PROPOSICION: PROPOSICION PARA TOMAR PARTE EN LA CONTRA-
TACION, A TRAVES DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD O COMUNICACION, DE LA PLANIFICA-
CION Y COMPRA DE ESPACIOS EN DIVERSOS MEDIOS Y SOPORTES DE COMUNICACION

LOTE I: PUBLICIDAD CONSTANTE EN PRENSA ESCRITA
LOTE II: PUBLICIDAD CONSTANTE EN EMISORAS DE RADIO
LOTE Ill: PUBLICIDAD CONSTANTE EN MEDIOS DIGITALES

22. SUBCONTRATACION: No se prevé, salvo autorizacion expresa de Logrofio Deporte.
23. SUBROGACION: No procede

24. MODIFICACION DEL CONTRATO: No procede

25. CONDICION ESPECIAL DE EJECUCION

Se establece como Condicion Especial de Ejecucion  de este contrato la siguiente:

“Los licitadores se comprometen a que la ejecucion de este contrato cumpla con la politica de
"Papel Cero", por la que se busca preservar el medio ambiente. Asi todos los documentos gene-
rados desde la firma del contrato seran Unica y exclusivamente digitales, excepto en los casos en
gue sea imprescindible utilizar el papel y tras autorizacibn expresa de Logrofio Deporte."

26. INFORMACION DE CONTACTO:

Juan Luis Rodriguez

Técnico de Planificacién y Marketing de Logrofio Deporte, S.A.
juanluis.rodriguez@logronodeporte.com
941277055-Ext.26008




