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CONTRATACION DE ESPACIOS PUBLICITARIOS CONTINUOS EN MEDIOS DE COMUNICACION EN 2021

- PLIEGO DE PRESCRIPCIONES TECNICAS -

1. Objeto

Logrofio Deporte desarrolla su actividad comunicativa de varias formas, cada una con sus propios objetivos
y canales.

La Ley 7/2017 de 22 de mayo de Comunicacion y Publicidad Institucional define la Actividad Comunicativa
como “cualquier acto comunicativo que produce una administracién para trasladar un mensaje a un grupo
destinatario sea a través de canales y herramientas propios o cedidos por terceros.”

Dentro de la actividad comunicativa hacia el exterior existen diferentes modalidades. Logrofio Deporte
ejerce comunicacién directa hacia los ciudadanos, ruedas de prensa, actos de relaciones publicas,
promociones, etc.

Logrofio Deporte también desarrolla lo que la Ley 7/2017 describe como Actividad Publicitaria:
entendida como un acto de comunicacion que se desarrolla en soportes de terceros y cuyo uso o cesion
supone una contraprestacion econémica por parte de la administracion.

Con este fin se define como el objeto de este contrato la planificacion y compra de espacios en diversos
medios y soportes de comunicacidn para la actividad publicitaria que Logroiio Deporte realice entre los
meses de mayo y diciembre de 2021, ambos incluidos.

La actividad y la oferta de Logrofio Deporte es muy variada a lo largo del afio. Multitud de iniciativas
puntuales se suman a las grandes acciones que la empresa lleva a cabo regularmente.

Ademads, en ocasiones conviene reforzar la publicidad que se hace de las grandes campaiias; un ejemplo es
el Programa Deportivo Municipal, que comprende en si mismo varios programas a los que conviene dar
difusién de manera individualizada para reforzar la campafia general de lanzamiento del programa, y que se
prolongan en el tiempo.

Otra caracteristica de la gestién de Logrofio Deporte es y debe ser la agilidad para reaccionar a situaciones
de diferente naturaleza, por lo que este tipo de accidon publicitaria es importante para la empresa.

Por todo ello, Logrofio Deporte pretende tener una presencia publicitaria constante en los medios de
comunicacién que complemente a las acciones informativas que se realizan desde la entidad.

De este modo, se contratara una programacion publicitaria que permita el envio permanente de mensajes
publicitarios, que podran ser variados por Logrofio Deporte en funcién de sus necesidades.

Tal y como se detalla mas adelante en este pliego de prescripciones técnicas, el total del presupuesto esta
dividido en dos: importe destinado a la compra de espacios publicitarios e importe destinado a satisfacer
los honorarios de la empresa adjudicataria. Este pliego de condiciones se basa en invertir el 100% del
presupuesto destinado a la compra de espacios publicitarios, y obtener a cambio el mayor rendimiento.
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Los contratos que se realicen sobre la base del presente Pliego de Prescripciones Técnicas tendran por
objeto garantizar el cumplimiento de las necesidades y los objetivos recogidos en el Plan de Publicidad
Institucional de Logroiio Deporte.

Las necesidades de promocién y publicidad de Logrofio Deporte tienen las siguientes caracteristicas basicas:

Adaptacion a nuestro publico objetivo:

Nuestro publico objetivo, aunque diverso como veremos a continuacidn, tiene un denominador comuin y es
gue muestra interés por:

o el ejercicio fisico

e los habitos de vida saludables

e el ocio deportivo

¢ el deporte como espectaculo

Partiendo de este interés comun, nuestro publico objetivo puede ser analizado en funcidn de:

e Sexo. Sin apenas diferencias. De las personas abonadas a Logrofio Deporte un 50,87% son mujeres y un
49,13% hombres.

e Grupos de edad. Nuestra oferta va dirigida a personas de todas las edades.

e Caracteristicas sociales y culturales. Nuestra oferta y nuestro publico son universales.

e Localizacion. Tanto nuestros abonados como las personas inscritas a nuestras actividades y los usuarios
de nuestros servicios e instalaciones son residentes principalmente en Logrofio, aunque existe un
numero importante de residentes en poblaciones cercanas a Logrofio.

Por ello nuestra oferta de servicios es muy variada, y también debe serlo nuestra comunicacién y nuestra
publicidad.

Temporalizacion:

La oferta de Logroiio Deporte se distribuye a lo largo de todo el afio:

e Actividades: El programa deportivo municipal ocupa de octubre a junio (temporada de invierno) y de
junio a septiembre (temporada de verano)

e Instalaciones y servicios: de enero a diciembre. Piscinas climatizadas, piscinas de verano, salas de
musculacion, servicio médico, espacio hidrotermal...

e Eventos propios y de terceros con nuestra colaboracién: durante todo el afio. A modo de ejemplo
podemos citar el Circuito de Carreras, cuya primera prueba se celebra alrededor del 7 de enero y la ultima
el 31 de diciembre.

Conclusién

La planificacion de promocion y publicidad de Logrofio Deporte tratara de hacer llegar su mensaje a un
publico objetivo interesado en el ejercicio fisico, el deporte y los habitos de vida saludables. Y dentro de
éste, universal en cuanto a diversas variables.

Contrataremos por lo tanto espacios publicitarios que nos permitan:

e llegar con eficacia a ese publico

e comunicar y promocionar durante todo el afio

e combinar espacios publicitarios estaticos (anuncios) con espacios que nos permitan explicar nuestras
iniciativas y afiadir informacion a la publicidad.
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2. Descripcion de los servicios
Compra, planificacion y gestién de espacios publicitarios para Logrofio Deporte que permitan una
publicidad continua durante el afio dirigida a nuestro publico objetivo.

El presupuesto destinado al presente contrato asciende a 74.750 euros mas IVA, de los cuales:
e 65.000 euros se destinan a la compra de espacios publicitarios en los medios
¢ 9.750 al pago de honorarios a la o las empresas adjudicatarias.

El adjudicatario debe invertir la totalidad del presupuesto destinado a la compra de espacios publicitarios,
obteniendo a cambio el mayor rendimiento para Logroiio Deporte.

Este pliego de condiciones se divide en cuatro lotes:
I.  publicidad constante en prensa escrita

II. publicidad constante en emisoras de radio

lll. publicidad constante en televisiones locales

IV. publicidad constante en medios digitales

La distribucion presupuestaria entre los cuatro lotes es como sigue:

I. publicidad constante en prensa escrita. 18.688 euros mas IVA.
A. 16.250 euros mas IVA para la compra de espacios publicitarios.
B. 2.438 euros mas IVA para el pago de honorarios.

II. publicidad constante en emisoras de radio. 18.688 euros mas IVA.
A. 16.250 euros mas IVA para la compra de espacios publicitarios.
B. 2.438 euros mas IVA para el pago de honorarios.

lll. publicidad constante en televisiones locales. 11.213 euros mas IVA.
A. 9.750 euros mas IVA para la compra de espacios publicitarios.
B. 1.463 euros mas IVA para el pago de honorarios.

IV. publicidad constante en medios digitales. 26.163 euros mas IVA.
A. 22.750 euros mas IVA para la compra de espacios publicitarios.
B. 3.413 euros mas IVA para el pago de honorarios.
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Lote I. Publicidad constante en prensa escrita

El presupuesto para este lote es de 18.688 euros mas IVA para todo el periodo de duracién del contrato. Se
debe distribuir en:

e importe destinado a la compra de espacios publicitarios, 16.250 euros mas IVA.

¢ honorarios de gestion de la empresa adjudicataria, maximo 2.438 euros mas IVA.

El importe destinado a la compra de espacios publicitarios, 16.250 mas IVA, debe ser invertido en su
totalidad.

La oferta debera incluir al menos:
e Prensa escrita:
e Como minimo 3 medios de comunicacion impresos.
¢ Se aceptan medios de prensa escrita de pago y gratuita.
¢ Se admiten medios generalistas y medios de tematica especifica deportiva o de otro tipo, siempre y
cuando ésta coincida con los intereses de nuestro publico objetivo.
e Distribucion presupuestaria de esta partida entre los medios, en funcidn de su audiencia justificada:

e primero: alrededor del 45%

e segundo: alrededor del 40%

e resto de medios: alrededor del 15% en conjunto.

e Espacios a contratar:

e informacién patrocinada, elaborada por el medio de comunicacidon sobre temas propuestos por
Logrofio Deporte y emplazada en la seccién elegida por Logrofio Deporte en funcion del tema, con
una estética que difiera lo menos posible de las publicaciones informativas y que identifique nuestro
patrocinio a través de nuestro logotipo.

o reflejo y difusidn de los reportajes en las redes sociales.

e Minimos:

e primer medio: al menos 5 pdginas o 10 medias paginas
e segundo medio: al menos 5 pdaginas o 10 medias paginas
o tercer medio: al menos 2 pdaginas o 4 medias paginas.

Los porcentajes de la distribucién presupuestaria entre los medios pueden variar si la agencia lo considera
oportuno vy si lo justifica adecuadamente con datos, siempre persiguiendo la maxima rentabilidad para la
inversion de Logrofio Deporte.

Para valorar la audiencia se aportaran datos publicados por OJD de aquellos medios que sea posible,
referidos a la distribucién (Promedio de distribucion), ponderado con la frecuencia de la publicacidn.

Debe indicarse el periodo controlado, y los datos aportados deben ser los mas recientes.

Se tendra en cuenta el dato de la distribucién y el de la periodicidad de publicacion.
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Lote Il. Publicidad constante en emisoras de radio

El presupuesto para este lote es de 18.688 euros mas IVA para todo el periodo de duracién del contrato. Se
debe distribuir en:

e importe destinado a la compra de espacios publicitarios, 16.250 euros mas IVA.

¢ honorarios de gestion de la empresa adjudicataria, maximo 2.438 euros mas IVA.

El importe destinado a la compra de espacios publicitarios, 16.250 mas IVA, debe ser invertido en su
totalidad.

La oferta debera incluir al menos:
e Emisoras de radio:

e Como minimo 3 emisoras de radio comerciales.
o Se admiten emisoras generalistas y de temdtica especifica deportiva o de otro tipo, siempre y cuando
ésta coincida con los intereses de nuestro publico objetivo.
e Distribucion presupuestaria de esta partida entre las emisoras de radio, en funcién de su audiencia
justificada.
e primera: alrededor del 35%
e segunda: alrededor del 33%
e tercera: alrededor del 32%
e Espacios a contratar:
¢ informacién patrocinada, elaborada y locutada por el medio de comunicacion
e espacios patrocinados en los que explicar nuestras iniciativas a través de organizadores de actividades
o eventos, representantes de Logroio Deporte, técnicos... segun decisién de Logrofio Deporte.
o reflejo y difusidn de la informacidn en sus redes sociales
e Minimos:
e al menos 20 minutos mensuales de informacidn patrocinada por Logroifio Deporte, si bien este
minimo de minutos puede distribuirse en varios espacios (por ejemplo 4 espacios mensuales de 5
minutos, 2 de 10, etc.)

Los porcentajes de la distribucidén presupuestaria entre los medios pueden variar si la agencia lo considera
oportuno vy si lo justifica adecuadamente con datos, siempre persiguiendo la maxima rentabilidad para la
inversion de Logrofio Deporte.

Para valorar la audiencia se aportaran datos de la Ultima oleada del EGM en Logrofio.
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Lote Ill. Publicidad constante en televisiones locales

El presupuesto para este lote es de 11.213 euros mas IVA para todo el periodo de duracién del contrato. Se
debe distribuir en:

e importe destinado a la compra de espacios publicitarios, 9.750 euros mas IVA.

¢ honorarios de gestion de la empresa adjudicataria, maximo 1.463 euros mas IVA.

El importe destinado a la compra de espacios publicitarios, 9.750 mas IVA, debe ser invertido en su
totalidad.

La oferta debera incluir al menos:
¢ Televisiones locales

¢ 2 cadenas de television locales.
e Distribucion presupuestaria de esta partida entre las emisoras de radio, en funcién de su audiencia
justificada.
e primera: alrededor del 50%
e segunda: alrededor del 50%
e Espacios a contratar:
e espacios patrocinados en los que explicar nuestras iniciativas a través de organizadores de actividades
o eventos, representantes de Logroio Deporte, técnicos... segun decisién de Logrofio Deporte.
e patrocinios de espacios de la cadena en los que no necesariamente debe hablarse de Logrofo
Deporte (espacios deportivos, informativos, etc.)
o reflejo y difusidn de la informacidn en sus redes sociales
e Minimos:
e un espacio informativo al menos cada dos semanas.
e un patrocinio semanal.

Los porcentajes de la distribucidén presupuestaria entre los medios pueden variar si la agencia lo considera
oportuno vy si lo justifica adecuadamente con datos, siempre persiguiendo la maxima rentabilidad para la
inversidn de Logrofio Deporte.

Para valorar la audiencia, si no fuera posible aportar datos objetivos que la justifiquen, se valorardn otros
datos o estimaciones aportadas por la agencia.
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Lote IV. Publicidad constante en medios digitales

El presupuesto para este lote es de 26.163 euros mas IVA para todo el periodo de duracién del contrato. Se
debe distribuir en:

e importe destinado a la compra de espacios publicitarios, 22.750 euros mas IVA.

¢ honorarios de gestion de la empresa adjudicataria, maximo 3.413 euros mas IVA.

El importe destinado a la compra de espacios publicitarios, 22.750 mas IVA, debe ser invertido en su
totalidad.

La oferta debera incluir al menos:
o Medios digitales:

e Como minimo 5 medios de comunicacion digitales.
o Se admiten medios generalistas y de tematica especifica deportiva o de otro tipo, siempre y cuando
ésta coincida con los intereses de nuestro publico objetivo.
o Distribucion presupuestaria de esta partida entre los medios, en funcidn de su audiencia justificada:
e primero: alrededor del 30%
e segundo: alrededor del 25%
e tercero: alrededor del 25%
e cuarto: alrededor del 10%
e otros: alrededor del 10% en conjunto
e Espacios a contratar:
e informacién patrocinada, en formato de texto y/o video, elaborada por el medio de comunicacion
sobre temas propuestos por Logrofio Deporte.
e Emplazada en la portada del medio digital.
¢ Difundida en redes sociales y otros medios propios del medio.
e Minimos:
¢ al menos 3 informaciones patrocinadas mensuales.

Los porcentajes de la distribucidn presupuestaria entre los medios pueden variar si la agencia lo considera
oportuno vy si lo justifica adecuadamente con datos, siempre persiguiendo la maxima rentabilidad para la
inversidn de Logrofio Deporte.

Para valorar la audiencia se aportardn datos Comscore, OJD Interactiva u otros, en cualquier caso los
suficientes para valorar en iguales condiciones las propuestas presentadas de cada medio.
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3. Obligaciones de la empresa adjudicataria:
¢ Espacios publicitarios

¢ Disefar el plan de medios, procurando la mayor rentabilidad para la inversién de Logrofio Deporte.

o Contratar los espacios necesarios en los medios de comunicacion.

e Crear un calendario de inserciones.

e Asegurar el cumplimiento de los plazos, gestionando que los medios cumplen con el calendario pactado
y gestionando que dispongan de todo el material necesario en plazo, formatos y cualquier otra
caracteristica para llevar a cabo las acciones publicitarias.

¢ Disefo
e En los casos en que fuera necesario, adaptar el disefio proporcionado por Logroifio Deporte a los
formatos contratados. En ninguin caso deberan crear la imagen de ninguna campaiia.
¢ Informacion
¢ Elaboracién de un informe final sobre la efectividad de las acciones desarrolladas durante el contrato.
e Personal. La empresa adjudicataria debe contar con:

e una persona responsable del contrato durante toda la ejecucion del mismo, con disponibilidad para
mantener las reuniones que fueran necesarias con Logrofio Deporte bajo demanda de ésta. Las
reuniones, en principio virtuales, podrian ser presenciales si Logrofio Deporte lo requiere con un plazo
minimo de 24 horas.

e una persona especialista en disefio, capaz de adaptar las imdgenes proporcionadas por Logrofio
Deporte a las caracteristicas de los originales exigidas por los medios de comunicacién para su correcta
reproduccién.

4. Documentacion técnica
Para cada uno de los lotes:
a. Estrategia
a. Explicacién de la estrategia general de comunicacidn prevista, que justifique las acciones
posteriores.
b. Acciones
a. Cronograma
b. Detalles de las inserciones previstas en cada medio (nUmero, tipo, duracién, color...)
c. Laaudiencia de cada medio propuesto, aportando documentos que justifiquen los datos (EGM, OJD,
Comscore...).
c. Personal
a. Perfiles de las personas responsables del contrato.
d. Compromiso
a. Documento de compromiso emitido por cada uno de los medios de comunicacién que recoja la
propuesta presentada por la agencia de comunicacién para las campafias propuestas.
b. Justificacién de la solicitud de propuesta de la agencia a cada medio de comunicacién, aunque no
obtuviera respuesta.

Sera admitida una uUnica propuesta por cada agencia de comunicacidn, sin opciones ni alternativas en
ninguno de sus puntos.

5. Plazo de cumplimiento del contrato
1 de mayo a 31 de diciembre de 2021.
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Si por causas ajenas a las partes el contrato se firmara en una fecha que no permitiera iniciar las acciones

publicitarias el 1 de mayo, el nimero de acciones contratadas se mantendra y se redistribuiran para ser
ejecutadas antes del 31 de diciembre de 2021.

6. Precio del contrato

I.  LOTE I: publicidad constante en prensa escrita. 18.688 euros mas IVA.
A. 16.250 euros mas IVA para la compra de espacios publicitarios.
B. 2.438 euros mas IVA para el pago de honorarios.

II. LOTE II: publicidad constante en emisoras de radio. 18.688 euros mds IVA.
A. 16.250 euros mas IVA para la compra de espacios publicitarios.
B. 2.438 euros mas IVA para el pago de honorarios.

[Il. LOTE llI: publicidad constante en televisiones locales. 11.213 euros mas IVA.
A. 9.750 euros mas IVA para la compra de espacios publicitarios.
B. 1.463 euros mas IVA para el pago de honorarios.

IV. LOTE IV: publicidad constante en medios digitales. 26.163 euros mas IVA.
A. 22.750 euros mas IVA para la compra de espacios publicitarios.
B. 3.413 euros mas IVA para el pago de honorarios.

7. Criterios de adjudicacion

Los lotes se valorardn por separado, y la puntuacion obtenida por una empresa en un lote no influira en
otro (en el caso de que se presenten propuestas para varios), ni se aceptara que la oferta de un lote vaya
condicionada a la de otro.

Todos los lotes seran valorados en funcion de los mismos criterios de valoracién.

Establecidas las propuestas que cumplen con todas las especificaciones detalladas en este pliego, seran
calificadas de acuerdo a los siguientes criterios de valoracién:

Sobre un maximo de 100 puntos:
e 51 puntos para la oferta econdmica:

e Los puntos se calcularan sobre la partida destinada a pago de honorarios a la empresa adjudicataria.
Por lo tanto, no se tendrad en cuenta para el calculo de los puntos obtenidos la partida destinada a
compra de espacios publicitarios cuya importe debe ser empleado por completo.

¢ Por lo tanto, se valorara la oferta sobre los siguientes importes:

e LOTE I, maximo 2.438 euros mas IVA.

e LOTE Il, maximo 2.438 euros mas IVA.
e LOTE Ill, maximo 1.463 euros mas IVA.
e LOTE IV, maximo 3.413 euros mas IVA.

¢ 49 puntos para la oferta técnica:
e Planificacién de medios:
e Para la valoracion de la oferta técnica se tendra en cuenta el alcance de las acciones publicitarias
entre nuestro publico objetivo, para lo que se tendran en cuenta los siguientes aspectos:
e nUmero de inserciones.
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e caracteristicas de las inserciones seglin descrito en el presente pliego (formato, duracién, ubicacién,
color, horario, tamafio, etc.)
« audiencia del soporte en el que se producen las inserciones (cantidad y coincidencia con nuestro
publico objetivo), y distribucidn del presupuesto entre los medios en funcién de la audiencia.
o refuerzo de las acciones publicitarias en las redes sociales.

Se valorara el plan de medios propuesto por la empresa licitadora teniendo en cuenta la eficacia de la
misma, la rentabilidad obtenida por la inversién econdmica realizada, asi como el cumplimiento de los
valores establecidos.

No es condicidon obligatoria cumplir de manera exacta los porcentajes marcados en este pliego de
condiciones técnicas, pero si seran mejor valoradas aquellas propuestas que mas se acerquen a cada uno de
esos porcentajes.

No cumplir con los minimos establecidos en el pliego no permitird obtener puntuacion.

De la oferta para cada tipo de medio de comunicacién se tendran en cuenta:

en radio:
¢ el niumero de inserciones
¢ el formato, ajustado a lo descrito en las prescripciones técnicas.

e |la duracién de cada insercion.

e ubicacién en la parrilla.

e se valoraran las inserciones en dias y horarios de mayor audiencia, o en aquellos con una audiencia
apropiada cualitativamente a nuestros intereses.

¢ audiencia de las emisoras propuestas, y la proporcionalidad entre ellas.
e coincidencia del tipo de audiencia con nuestro publico objetivo.
e otros aspectos que puedan aportar en su plan las empresas licitadoras.
o el refuerzo en las redes sociales.
[ ]

en prensa escrita:

e el niumero de inserciones
¢ el formato, ajustado a lo descrito en las prescripciones técnicas.
o el tamanio de las inserciones, que puede ser de una pdagina o media pagina.
e ubicacidn en las publicaciones.
¢ se valorara el compromiso de las inserciones en dias de mayor difusion, en paginas impares, etc.

difusién de los medios propuestos y la proporcionalidad entre ellos.

coincidencia del tipo de audiencia con nuestro publico objetivo.

otros aspectos que puedan aportar en su plan las empresas licitadoras.
el refuerzo en las redes sociales.

en television:
¢ el niumero de apariciones
e el formato, ajustado a lo descrito en las prescripciones técnicas.

e la duracién de cada insercidn.

e Ubicacién en la parrilla.

e se valoraran las inserciones en dias y horarios de mayor audiencia, o de audiencia cualitativamente
apropiada a nuestros intereses.
o el espacio a patrocinar
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audiencia de los medios propuestos y la proporcionalidad entre ellos.
coincidencia del tipo de audiencia con nuestro publico objetivo.

otros aspectos que puedan aportar en su plan las empresas licitadoras.

el refuerzo en las redes sociales.

en medios digitales:
e el nimero de inserciones

el formato, ajustado a lo descrito en las prescripciones técnicas.
¢ el tamafio de las inserciones.
e ubicacién en las inserciones dentro de la portada del medio.

e se valoraran las inserciones a las que el usuario tenga un acceso mas rapido.
difusién de los medios propuestos y la proporcionalidad entre ellos.
coincidencia del tipo de audiencia con nuestro publico objetivo.

otros aspectos que puedan aportar en su plan las empresas licitadoras.

Cruzando las caracteristicas de cada propuesta para cada medio, se valorara cada oferta de acuerdo al
siguiente cuadro por tipo de medio de comunicacién, tratando de encontrar la oferta mas compensada.

) Formato, Distribucion
Propuesta Numero de Ny . o Apoyo en las
o X i ubicacion, de inversion X
econdmica inserciones o . redes sociales
tamaio... entre medios

PUNTUACION 51 18 13 8 10 100
MAXIMA
Empresa 1 - - -
Empresa 2 - - -
Empresa 3 - - -

Corte técnico: no se valoraran propuestas que no alcancen un minimo de 36 puntos en cada uno de los
tipos de medios de comunicacién.

Logrofio, 9 de marzo de 2021

El técnico en Planificacién y Marketing

Juan Luis Rodriguez Pérez
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