ANEXO |

ESPECIFICACIONES DEL CONTRATO

1. Objeto del contrato:  Contratacion, a través de agencias de publicidad o comunicacion, de la
planificacion y compra de espacios en diversos medios y soportes de comunicacion. El objeto se
divide en dos lotes.

LOTE A: Publicidad constante, consistente en presencia publicitaria a lo largo de la duracion del
contrato.

LOTE B: Campaias puntuales; Programa deportivo municipal (2018/2019 y 2019/2020), Verano
2018 y 2019) y San Silvestre (2018 y 2019).

TRAMITACION: ordinaria
PROCEDIMIENTO: abierto

2. CLASIFICACION DE PRODUCTOS POR ACTIVIDADES (CPVO 8):79341200

3. PERFIL DE CONTRATANTE: http://www.logronodeporte.es/web/wf-menu-
config/transparencial/item/229-perfil-del-contratant e

4. VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO (incluidas modificac ionesy prérrogas en su caso):

LOTE A:
ANUALIDAD BASE IVA PRESUPUESTO
2018 36.600 € 7.686 € 44.286 €
2019 54.000 € 11.340 € 65.340 €
TOTAL 90.600 € 19.026 € 109.626 €
LOTE B:
ANUALIDAD BASE IVA PRESUPUESTO
2018 24.400 € 5.124 € 29.524 €
2019 36.000 € 7.560 € 43.560 €
TOTAL 60.400 € 12.684 € 73.084 €

PRESUPUESTO BASE DE LICITACION:
LOTE A: 90.600 + IVA (para las anualidades 2018/2019).
LOTE B: 60.400 + IVA (para las anualidades 2018/2019).



5. PLAZO DE EJECUCION: Desde el 1 de Junio de 2018 hasta el 31 de diciembre de 2019 .
Sin posiblidad de prérrogas

6. PAGO DEL PRECIO: Mediante facturas mensuales previamente conformadas por los técnicos
de Logrofio Deporte.

7. REVISION DE PRECIOS: No procede.

8. PRORROGA DE LAS PRESTACIONES: No caben prorrogas
9. ADMISION DE VARIANTES: NO

10. PENALIDADES: las previstas en la clausula 16 de este Pliego y el régimen de infracciones y
sanciones previsto en las prescripciones técnicas relacion al desarrollo del objeto del contrato.

11. GARANTIAS EXIGIDAS:

Provisional: NO
Definitiva (para cada lote): Ordinaria del 5% del importe de adjudicacion.

12. EN SU CASO, HABILITACION EMPRESARIAL O PROFESIO NAL: No procede
13. PLAZO DE GARANTIA: Minimo de 1 afio.
14. CLASIFICACION COMO CONTRATISTA DE SERVICIOS: no procede

15. CRITERIOS PARA LA APRECIACION DE OFERTAS CON VA LORES ANORMALES O
DESPROPORCIONADOS.

Precio: De conformidad con lo previsto en el articulo 152.2 del TRLCSP, se consideraran, en
principio, desproporcionadas o temerarias las ofertas que supongan una baja superior al 30%
respecto del precio base de licitacion.

16. PREFERENCIAS EN LA ADJUDICACION (trabajadores ¢ on discapacidad, empresas de
insercion, entidades sin animo de lucro y Organizac iones de Comercio Justo):  No procede

17. CRITERIOS DE SELECCION en funcién de los medios de acreditacion resefiados en los
articulos 75y 78 del TRLCSP y 67 del RGLCAP.

Los licitadores presentaran cumplimentado el ANEXO Xl, documento de declaracion responsable
de cumplimiento de las condiciones referidas a la solvencia econdmica, financiera y técnica o
profesional y en cualquier caso, de resultar adjudicatarios, deberan acreditar dicha solvencia por
alguno de los siguientes medios:

1. De solvencia econémica y financiera:

» Declaraciones apropiadas de entidades financieras o, en su caso, justificante de la
existencia de un seguro de indemnizacion por riesgos profesionales.



2. De solvencia técnica o profesional:

* Una relacion de los principales trabajos realizados en los Ultimos tres afios que
incluya importe, fechas y el destinatario, publico o privado, de los mismos. Los
servicios o trabajos efectuados se acreditaran mediante certificados expedidos o
visados por el 6rgano competente, cuando el destinatario sea una entidad del sector
publico; cuando el destinatario sea un sujeto privado, mediante un certificado
expedido pro éste o a falta de este certificado, mediante una declaracion del
empresario.

» Titulaciones académicas y experiencia profesional del empresario y del personal al
servicio del contrato.

Se acompafiard declaracién responsable del licitador, en la que manifieste que las
circunstancias reflejadas en el certificado no han experimentado variacion, conforme al
modelo recogido en ANEXO XIlI de este pliego.

3. Compromiso de medios personales o materiales, co  nforme al articulo 64 de
TRLCSP: Todos los licitadores presentaran este compromiso, que deberd incluirse
en el sobre A, mediante la cumplimentacion del Anexo VII

En todo caso el 6rgano de contratacion, en orden a garantizar el buen fin del procedimiento,
podra recabar, en cualquier momento anterior a la adopcién de la propuesta de adjudicacion,
que los licitadores aporten documentacion acreditativa del cumplimiento de las condiciones
establecidas para ser adjudicatario del contrato.

18. CRITERIOS DE VALORACION DE LAS OFERTAS:

Los dos lotes se valoraran por separado, y la puntuacién obtenida por una empresa en un lote no
influird en el otro (en el caso de que presente propuestas para los dos).

Los dos lotes serdn valorados en funcion de los mismos criterios de valoracién, que son los que
siguen:

Establecidas las propuestas que cumplen con todas las especificaciones detalladas en este
pliego, serén calificadas de acuerdo a los siguientes criterios de valoracion:

Sobre un méaximo de 100 puntos:
» 56 puntos para la oferta econémica.
* 44 puntos para la oferta técnica, concretando:
* 40 puntos para la planificacion de medios. Para la valoracion de la oferta técnica se
tendran en cuenta los siguientes aspectos:
* numero de inserciones.
» caracteristicas de las inserciones (formato, duracién, ubicacion, color,
horario, duracion, tamafo, etc.)

* audiencia del soporte en el que se producen las inserciones.

* 4 puntos para el soporte técnico:
* LOTE A: Numero de creatividades incluidas en la oferta. Se otorgaran 4
puntos a la empresa que mayor numero de creatividades oferte,



asignandose la puntuacion al resto de empresas de manera proporcional
conforme a una regla de tres.
+ LOTE B: Plan de dinamizacion en las redes sociales.

Cruzando las caracteristicas de cada propuesta para cada medio, se valorara cada oferta de
acuerdo al siguiente cuadro por tipo de medio de comunicacion, tratando de encontrar la oferta
mas compensada.

Radio Prensa escrita | Television Medios Soporte Técnico | TOTAL
Digitales
PUNTUACION 10 10 10 10 4 44
MAXIMA
Empresa 1 X I X I X I X I X I X |
Empresa 2 Y I Y I Y I Y I Y I Y |
Empresa 3 YA I Z I z I z I z I 4 |

Corte técnico: no se valorardn propuestas que no alcancen un minimo de 7 puntos en cada uno de los tipos de
medios de comunicacién.

Con respecto a la oferta econdmica, se valorard hasta un maximo de 56 puntos, por la
disminucion sobre el precio base de licitacion

El precio maximo de licitacion y que servirA de base para la presentacién de ofertas de las
empresas licitadoras, sera:

La valoracion de la oferta econdmica se efectuard de conformidad con la siguiente formulacion,
considerandose con dos decimales la puntuacion resultante; sin perjuicio de su consideracion, si
asi procede, como ofertas con valores anormales o desproporcionados:

| Poe= (*) x (1-0,95")

Donde:

*Poe: Puntuacion oferta econdmica a valorar.

«(*): Namero variable y coincidente con la puntuacién maxima asignada en cada licitacién (No inferior al
51% de la puntuacion total)

*b: Baja, obtenida tras aplicar la siguiente formula, en la que Presupuesto de licitacion y Oferta a valorar se

consideran IVA excluido:

Presupuestolicitacion Ofertaa valorar
Presupuestolicitacion

b=100x

De conformidad con lo previsto en el articulo 152.2 del TRLCSP, se consideraran, en principio,
desproporcionadas las ofertas que supongan una baja superior al 30% respecto del precio base
de licitacion.



En orden a la valoracion de los criterios antedichos, los licitadores presentardn cuantos
documentos, memorias, justificantes, etc. acrediten el cumplimiento del contenido de sus
proyectos y ayuden a Logrofio Deporte S.A., a la consideracion global de la capacidad de cada
entidad licitadora, no valordndose la falta de documentos imprescindibles tales, como, fotocopias
de curriculum, especificacion del contrato y horas de trabajo, etc.

19. PLAZO DE PRESENTACION DE OFERTAS: 15 dias naturales a contar desde el dia
siguiente a la publicacién del anuncio de licitacion en el BOR.

20. FECHA/HORA DE APERTURA DE PROPOSICIONES “SOBRE B”: Se dara a conocer, al
menos con 24 horas de antelacién, a través del Perfil de Contratante.

21. LEYENDA DE LA PROPOSICION: PROPOSICION PARA TOMAR PARTE EN LA
CONTRATACION, A TRAVES DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD O COMUNICACION, DE LA
PLANIFICACION Y COMPRA DE ESPACIOS EN DIVERSOS MEDIOS Y SOPORTES DE
COMUNICACION

LOTE A: Publicidad constante.

LOTE B: Campanias puntuales.

22. SUBCONTRATACION: No se prevé, salvo autorizacion expresa de Logrofio Deporte.

23. SUBROGACION: No procede

24. MODIFICACION DEL CONTRATO: No procede



